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El aguaymanto es arbusto frutal de rápido desarrollo cultivado comúnmente en valles
andinos de diferentes regiones del país además de algunos espacios en la costa o
eventualmente en algunas zonas o valles de las regiones de selva alta. Principalmente
trabajada por pequeños o medianos productores de la agricultura familiar.

En el caso de la sierra los espacios destinados al cultivo del aguaymanto se dan desde menos
de 1 ha hasta 3-4 ha. (principalmente entre 1 a 3 ha). La producción se inicia antes del año y
la plantación tiende a durar no mas de cuatro años.

Gran parte de los desarrollo se ubican principalmente entre regiones naturales Yunga y
Quechua (preferiblemente entre los 1500 hasta cerca de los 3000 msnm).

La mayor parte del germoplasma cultivado corresponde a ecotipos locales no hay una
identificación debidamente sistematizada de los biotipos mas adecuados por región
agroclimática.

Inversión promedio entre S/. 8,000 a S/. 13,000/Ha por año con rendimientos que pueden
fluctuar entre 8 a 15 Tn/Ha
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2.Objetivos Específicos

Producto: Forma del producto, calidad e imagen
innovación y diferenciación del producto factores
clave para mejorar su competitividad

Precio: Se determinan los componentes
económicos que establecerán el valor final del
producto. (A veces no resulta determinante para
el consumidor- ejem el producto es de calidad

inigualable ).

Plaza: Orientado definir el tipo o tipo(s) de
consumidores y la cadena de consumo en la que se
desea intervenir además reconocer el sistema o
sistemas de distribución, lo cual se refleja en costos
de espacio y almacenamiento.

Promoción: Reconocer los elementos de interés
de la demanda vigente y potencial, establecer
estrategias de acercamiento y de estímulo al
cliente, generar difusión de cualidades y
características del producto.



Tamaño y Forma

Apariencia y Color Externo

Calidad, Aceptabilidad 

Gustativa, Composición 

Nutricional y Nutraceutica

Adaptabilidad, 

Productividad y 

Continuidad

Golden Nugget, New Sugar Giant, (Australia). 

Little Lanterns, Long Aston, Dixon, Garrison's 
Pineapple Flavor, New Zealand, Peace, and 
Yellow Improved

‘Peace’, ‘Giant Groundberry’, ‘Goldenberry’, 
‘Giant Poha Berry’, ‘Giallo Grosso’ and ‘Giant’ 
(EE.UU).   

‘Heitmann’, ‘Inca Plum’ Lady Madonna’ 
Schönbrunner Gold’ Preciosa’

Ecotipos Perú: Urquiaco, (Cajamarca), Agocucho (Cajamarca), Huancayo 1 y
Huancayo 2 (Junín), Cajabamba (Cajamarca) y Era (Cajamarca). Además de
los INIA 8 e INIA 40. Otros como son Cumbico, Encañada, Villa andina y San
Marcos)



AGUAYMANTO

METABOLÓMICA Y COMPOSICION NUTRACEÚTICA





Respuesta de cuatro variedades de Uchuva en la concentración 
de acido ascórbico, pH y diámetro del frutos

Orozco D. (2020). 

Peña R. et al  (2021) Producción, calidad y rentabilidad de tres ecotipos de aguaymanto (Physalis peruviana L.)



Nocetti,D et al. (2020). Composition and biological effects of goldenberry byproducts: an overview

Análisis proximal y contenido de minerales 
diferentes partes de la planta de aguaymanto 

Mushagalusa  F et. al (2021). Ethnotherapeutic Uses and Phytochemical Composition of Physalis peruviana L.: 

An Overview

 

Usos de partes de la planta de aguaymanto en 
aspectos fitoterapeúticos



FRUIT LOGISTICA's 2019 Trends Report Oliver Wyman Report









Eficiencia productiva 
(kg/sol invertido).

Mejora de la calidad 

Uso de insumos 
permitidos.

Residualidades.

Control de Costos.

MEJOR ACCESO AL 
MERCADO 

SOSTENIBILIDAD

DESAFIOS PRODUCTIVOS PARA LA MEJORA COMERCIAL
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DESAFIOS INNOVATIVOS PARA LA MEJORA COMERCIAL



DESAFIOS INNOVATIVOS PARA LA MEJORA COMERCIAL



DESAFIOS CLIMATOLOGICOS PARA LA MEJORA COMERCIAL



Las potencialidades del aguaymanto producido en la sierra peruana pueden, tanto por calidad
como por estacionalidad productiva, ser una alternativa de negocio orientada a abastecer la
demanda internacional no solo en procesado (deshidratado) sino incluso como fruta fresca y
derivados para industria cosmética inclusive.

Resulta necesario consolidar alianzas entre organizaciones, sector privado y sector público
orientados a dar un adecuado impulso al negocio del aguaymanto de la sierra que ayude a mejorar
la competitividad del país en relación con este frutal (aprovechar la expansión de empresas
peruanas en el continente).

Se requiere fortalecer el desarrollo organizacional con enfoque de liderazgo, gestión empresarial y
comercial creación y consolidación de empresas o constitución de cooperativas o consorcios.

Proporcionar y sostener asistencia técnica acorde con las exigencias actuales de la calidad del
aguaymanto en el mercado buscando mejorar la productividad controlando los costos.

Alertar y orientar a GL y GR sobre la importancia de evaluar de manera pragmática el grado de 
viabilidad de proyectos dirigidos al desarrollo del cultivo del aguaymanto considerando primero 
aspectos como (calidad del germoplasma, nivel de recursos hídricos, edáficos y logísticos). 

CONCLUSIONES



Intensificar acciones orientadas al logro de certificaciones por parte de las organizaciones de
productores (Orgánico, SMETA, GRASP, Global GAP, Comercio Justo, Rainforest, etc).

Asegurar la calidad externa e interna del aguaymanto de los andes peruanos mejorando los
procesos de gestión en cosecha y poscosecha desarrollando unidades de proceso y acopio
acordes con las exigencias del mercado (formación de Clusters) .

Identificar componentes que diferencien la calidad interna del aguaymanto de los andes
peruanos– Investigación .

Desarrollar estrategias de mercadeo y promoción. Marketing, E- comercio u otros medios.

CONCLUSIONES
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