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MARCA

Concepto:
• Es una identificación comercial primordial

que se le atribuye a un producto a través
de un signo o conjunto de signos distintivos
(nombre, logotipo, valores…) reconocible
por los consumidores permitiendo la
creación de valor para la empresa.

Objetivos:
• Identificación
• Distinción
• Comunicación
• Motivación y difusión de valores



ORÍGENES

https://www.youtube.com/watch?v=vKAgByqz_2w

https://www.youtube.com/watch?v=vKAgByqz_2w
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TIPOS DE MARCAS POR SU FUNCIÓN

MARCAS COMERCIALES MARCAS PERSONALES

MARCAS TERRITORIALES



TIPOS DE MARCAS POR SU NIVEL



TIPOS DE MARCAS POR SU NIVEL 
COMERCIAL

MARCAS DE PRODUCTOS

MARCAS DE COMPAÑÍAS



TIPOS DE MARCAS POR SOLICITANTE

MARCAS INDIVIDUALESMARCAS COLECTIVAS



TIPOS DE MARCAS POR SU NATURALEZA



FORMAS DE COMUNICAR UNA MARCA



TIPOS DE MARCA: INDECOPI

TIPO DE 
MARCA

LOGOTIPO ISOTIPO IMAGOTIPO ISOLOGO

DENOMINATIVA Coca Cola

FIGURATIVA

MIXTA



LOS COLORES Y SU INFLUENCIA
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RECOMENDACIONES PARA EVITAR ERRORES

Fuente: Websa100, 2016 (https://www.seoptimer.com/es/blog/autor/equipo-websa100)

www.companyfolders.com
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RECOMENDACIONES PARA EVITAR ERRORES

Fuente: Websa100, 2016 (https://www.seoptimer.com/es/blog/autor/equipo-websa100) 

www.companyfolders.com



¿QUÉ HACER?

• Elaborar manual de identidad gráfica



RANKING DE MARCAS MÁS VALIOSAS

Fuente: Ranking de las marcas alimentarias más valiosas del mundo, 2019



RANKING DE MARCAS MÁS VALIOSAS

Fuente: Ranking de las marcas alimentarias más valiosas del mundo, 2022



REFERENTES MUNDIALES DEL BRANDING

Chermayeff & Geismar & Haviv



LINKS DE INTERÉS

• Historia de los logos – Parte 2: 

• https://www.youtube.com/watch?v=wc2yygULoRg&t=4s

• Tipografías y aplicación: 

• http://www.threefeetdesign.es/tipografias-y-aplicacion-en-el-diseno

• https://truyol.com/blog/2018/10/30/la-psicologia-de-la-tipografia-branding/

• Características que debe cumplir la marca:

• https://www.diariodelexportador.com/2016/04/caracteristicas-que-debe-cumplir-la.html

• https://www.trevinocreativo.com/single-post/2016/02/01/Las-caracter%C3%ADsticas-que-

debe-tener-una-buena-marca

• https://agenciascomunicacion.com/prnoticias/caracteristicas-de-una-buena-marca/

• https://trabajoypersonal.com/marca/

• Errores al crear una marca: 

• http://www.branzai.com/2017/04/10-errores-al-crear-una-marca.html

• https://www.staffcreativa.pe/blog/10-errores-diseno-logos/

• https://blog.hubspot.es/marketing/errores-marca

https://www.youtube.com/watch?v=wc2yygULoRg&t=4s
http://www.threefeetdesign.es/tipografias-y-aplicacion-en-el-diseno
https://truyol.com/blog/2018/10/30/la-psicologia-de-la-tipografia-branding/
https://www.diariodelexportador.com/2016/04/caracteristicas-que-debe-cumplir-la.html
https://www.trevinocreativo.com/single-post/2016/02/01/Las-caracter%C3%ADsticas-que-debe-tener-una-buena-marca
https://www.trevinocreativo.com/single-post/2016/02/01/Las-caracter%C3%ADsticas-que-debe-tener-una-buena-marca
https://agenciascomunicacion.com/prnoticias/caracteristicas-de-una-buena-marca/
https://trabajoypersonal.com/marca/
http://www.branzai.com/2017/04/10-errores-al-crear-una-marca.html
https://www.staffcreativa.pe/blog/10-errores-diseno-logos/
https://blog.hubspot.es/marketing/errores-marca


LINKS DE INTERÉS

• Webs de los estudios de diseño gráfico y de branding más importantes del mundo: 

• www.cghnyc.com

• www.landor.com

• www.pentagram

• www.wolffolins.com

• www.siegelgale.com

• Webs de algunas prestadoras de servicios de publicidad y branding en el Perú

• www.grey.com/peru 

• www.mccann.com.pe 

• www.fahrenheitddb.com 

• www.infinito.group  

• www.agenciamasco.com 

• www.fibra.pe   

• www.mediaimpact.pe 

http://www.cghnyc.com/
http://www.landor.com/
http://www.pentagram/
http://www.wolffolins.com/
http://www.siegelgale.com/
http://www.grey.com/peru
http://www.mccann.com.pe/
http://www.fahrenheitddb.com/
http://www.infinito.group/
http://www.agenciamasco.com/
http://www.fibra.pe/
http://www.mediaimpact.pe/


¡MUCHAS 
GRACIAS!

Naut Aguilera E.
Naut@evolutiva.pe
Cel: 950 804 152
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